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Szervezet bemutatasa

Egyesiiletiink 2017-ben spéci gyerekek szlleinek és gyogypedagogusoknak

az 6sszefogasaval alakult meg azzal a céllal, hogy megtanitsuk a tarsadalmat
pozitivan és egyuttmikddésre térekedve gondolkozni a fogyatékos emberekkel
kapcsolatban. Mi igy foglaljuk 6ssze a misszidnkat: Akadalymentesitink a fejekben.
Nagycsoportos kortél a felnéttekig tartunk élményalapu szemléletformalo
foglalkozasokat, motivaciés eléadasokat és pedagogusképzéseket az inklazio,

a befogadas és az akadalymentesség témaiban. Emelett a fogyatékossagban
érintett gyerekek csaladjat tamogatjuk helyzetik elfogadasaban, eréforrasaik
megtalalasaban tamogatdcsoportokkal és k6zdsségépitéssel.

Az alapitas mozgalmarsaga 6ta megnéttink, 12 fés csapattal dolgozunk egyre t6bb
helyen, azért, hogy orszag-vilag megértse: mindenki j6 valamiben, és sokkal t6bb

a hasonl6sag, mint a kilénbség a fogyatékos és nemfogyatékos emberek kdzott.
Ennek a tudasnak az atadasat pedig nem lehet elég koran kezdeni!


https://www.egysimaegyforditott.com/

Esettanulmany bemutatasa

Egy gyilim6lcs6z6 egyiittmiikodés két merében mashogy mikddd és masért
dolgoz6 szervezet kbz6tt, melynek eredménye egy paratlan ereji, bator és vicces,
tarsadalmi érzékenyitést célzé6 médiakampany lett, ez a Ne Gondold Tul!
Masfél évig csak beszélgettiink és terveket sz6ttlink, 2024 februarjaban fotdztunk
és videOztunk, marciusban az utcakon, metromegallokban, plazakban volt lathato
a kampany, az interneten meg azota is. Szamos helyen megjelent és egy kisebb
halom dijat nyertiink el vele. De ennél sokkal fontosabb a hatasa: jé iranyba
mozgatja az embereket, egymas felé.Ha érdekel, milyen épitékévekbdl, milyen
egymasutanban raktuk 6ssze, milyen szerencse kisérte utunkat, olvasd el,

és persze feltétlentl nézd meg magat a kampanyt ITT!

Mire kerestiik a megoldast?

Az a tapasztalatunk, hogy az emberek vagy lefagynak, vagy bepanikolnak, ha
fogyatékos embertarsukkal talalkoznak hétkbznapi helyzetekben. Miért ne tennék,
hiszen amikor a mai felnétt generéacioé gyerek volt, akkor altalaban azt tanultuk

a szuleinktél, hogy ne menj oda, ne szélitsd meg, mert udvariatlan. Raadasul ha
valaki mer6ben mashogy néz ki vagy viselkedik, mint amit els6re gondolnank,

az termeészetes tavolsagtartast, akar viszolygast is szllhet az emberekben, hiszen
szokatlan szdmukra. Ez a viselkedés azonban mély arkokat as és tabukat emel

a fogyatékossagban érintett és nem érintett emberek kdzé. Az egyik, a tdbbségi
oldal a ttmaban tudatlan és elGitéletes marad (hiszen tapasztalatlan), a masik
oldal meg mélyen kirekesztetté valik.

Ez ellen a jelenség ellen mar régen tenni szerettlink volna valamit, sét,
megalakulasunk 6ta teszlink is. Hiszlink a kommunikacioé és az egyiittmiik6dés
erejében és abban is, egy csoport minél diverzebb, annal erdsebb. Eddig azonban
egyesuleti programjainkkal probalkoztunk attérni a falakat, melyek mély elérést,
sajatélményt és tudast adnak, de kevesebb embert értek el, mint egy integralt
kommunikaciés kampannyal lehetne. Utobbira azonban nem voltak meg

az anyagi lehet6ségeink.


https://www.egysimaegyforditott.com/negondoldtul

K6z06s ut az otletig

Egy, a civil szektorbdl altalunk ismert csapat kétott minket 6ssze a Mediator
csapataval, élikon Csirke Daniel kreativ igazgatoval, aki frissen érkezett hozzajuk.
Amikor el6szér eljottek hozzank a kézosségi irodankba, arra gondoltunk, hogy
helyzetbe hozzuk éket. Ugy fogunk a fogyatékossag témajarol beszélgetni velik,
hogy sajatélményben ki is probalhatnak olyan nehezitett allapotokat, amelyek
fogyatékkal €16 emberek mindennapi kihivasai is lehetnek. Kerekesszékbe
Ultettlk 6ket, szimulacios szemiveget kaptak a szemikre és kiprobalhattak a képi
kommunikaciot is, valamint beavattuk 6ket a LEGO kockakkal jatszhat6 érzékenyitd
programunk egyes elemeibe (nagyon jOl alltdk a sarat). Meeting meetinget
kdvetett és kialakul a mesterterv: kiléplink a nyilvanossag elé egy olyan
médiakampannyal, ami segit atlépni az els6 zavart az atlagemberek fejében:

ne félj megszélitani a fogyatékos embereket! Es igen, elkdszdnhetsz gy,

hogy Viszontlatasra, hiszen nem téled fogjak megtudni, hogy latassériltek!

Kétoldalrél masztuk meg a feladathegyet

Mire az el6bb leirt koncepcié megsziletett, ki is alakultak a szerepek

a két szervezet, a médialigynékség és az egyesiilet k6z6tt a tudasunk,
kapcsolatrendszeriink és erosségeink mentén. Mig 6k hoztak a technikat,
a kreativokat, és a forprofit emberi és anyagi eréforrasait, mi hoztuk

a gyogypedagogiai tudast, a fogyatékos szervezetekkel és emberekkel |étrejott
kapcsolédasainkat, és a sajat, nagyon erés megéléseinket is. lgazi, egymast
tisztelo és egymast inspiral6 partnerség jott Iétre a felek kozott.

Ok a reklamipar szakértdi voltak, mi pedig az inklGzi6é.

Elindultunk elészér azon a vonalon, hogy lesz négy fogyatékossagban érintett
ember, lehetdség két lany és két fiu, akik egy-egy plakaton szerepelnek majd,

és valamilyen mondatot adunk majd a szajukba vizualisan is. Fontos, hogy 6k
maguk is sokfélék legyenek majd, mind képességeikben, mind pedig hivatasukban.
Az 6 megtalélasuk a mi feladatunk volt. Ekbzben a Mediator csapata ontotta

a jobbnal jobb kreativ anyagokat, melyeket mind kézosen vettink gércsé ala.

A komolyabbakat a csapatunk, majd érintett emberek is véleményezték. 2024
januarra dsszeallt a majdnem végleges terv, és az Ugyndkségi csapat raérése ki is
rajzolt egy februéri pénteket, amikor egész nap fotdzni fogunk. (Kulcsfontossagu
volt a sztarfotosuk, Barsony Bence személye, aki csaladi értintettsége miatt is - egy
down-szindrémas kisfiu apukaja - vallalta el a kampéanyfotdzast. Mire a datum



megszuletett, a mi fejinkben volt egy mozgaskorlatozott, egy latassérdlt,

€s egy végtaghianyal é16 fotd-€s interjualany is, de még szerettlink volna egy
Down-szindromas lanyt vagy filt is. Az 6 kivalasztasukhoz a MaSzinhaz
csapatat hivtuk segitségul.

A fot6zas és videofelvételek napja felejthetetlen volt. Minden klappolt, pontosan
dolgozott mindenki, a sztarfotds spéciapa volt, szuper volt a hangulat.

Ezutan Ujra megfeszitett munka kdvetkezett, utbmunkak a fotbkon, videovagas,
egyeztetés és jovahagyas a fészerepldkkel, tovabbi (végig épitd jellegd!) vitak

a headline-okon, a szavak hosszan és a szinarnyalatokon. Egy honappal a fotdzast
kdvetben, marcius 16-17-i hétvégén kertltek ki Budapest szerte az elkészlilt
plakatok a citylightokra és a digitalis citylightokra, és élesedett a landingoldalunk
is. Marcius 18-an kommunikaltuk egyszerre a kampanystartot az oldalainkon
és Social Media feliileteinken, és még aznap sajtokézleményt kiildtiink koérbe,
ajanlokat kuldtiink és lizenetekkel bombaztuk az altalunk ismert (és nem
ismert) ujsagirokat.



https://www.egysimaegyforditott.hu/negondoldtul

NEKEM IS MONDHATOD: EN IS ORULOK, HOGY

Téth-Kovalik Adam

orvos

Ne gondold tdl,
csak kezdd el
a beszelgetést!

Csapatmunka

Ebben a kampanyban az egyesuletbdl harman dolgoztunk aktivan: kommunikéaciés
munkatarsunk, a grafikus-arculattervezénk (érintett apa), és alapitdé-operativ
vezetbnk (érintett anya). Sokmindenben kdzdsen gondolkoztunk, néhany feladatot
szétszalaztunk. A Mediator Groupt6l 13 szakember dolgozott a kampanyban tébb
mint 600 munkadraban.

Eredmények és elérés, valamint a piszkos anyagiak

A Ne gondold tul kampany esetében egy kicsit nehezebb az eredményeket
megbecsulni, mint egy forprofit brand esetében, hiszen mi egy Uj szemléletet
probaltunk elhinteni az emberek hozzaallasaban. Az eredmény nem a bevételben
lesz majd tettenérhetd, hanem a hétkéznapi megszélitdsokban, odelépésekben,
majd talan, reményeink szerint beszélgetésekben és hisziink benne, hogy késébb
egylUttmikoédésekben is.

A limitalt kéltségvetés ellenére a PR-tevékenységek és digitalis hirdetések révén jelentés médiamegjelenést és lathatoésagot ért el a
kampany (a vasarolt média mellett a szerzett média reklamegyenértéke 17,8 millié Ft), amely 2,7 millié kontaktust eredményezett,
jelentésen ndvelve ennek az alig lathaté rétegnek a médiareprezentécidjat és jelenlétét az emberek gondolkodasaban.



De mennyibe kerult mindez?

Az egyesulet korulbelll 300, az médiatgyndkség 600 pro-bono érajaba, valamint
a citiylightok két héten at tarté kihelyezéséért 300.000 Ft+Afaba, melyet a két
szervezet fele-felében fizetett.

A kampany utéélete, kozos tervek

Rengeteg felemeld visszajelzést kaptunk, érintettektdl is, de olyat egyet sem,
hogy ezzel a témaval ne lehetne viccelni. Mi abban hisziink, hogy a humor is
tabukat donthet.

Egy évvel a 2024-es kampany utan Ujra letltiink a médiatgynodkséggel 6tletelni
egy kévetkez6 egyittmiikédésen. Uj témaval késziiliink, de a kénnyed, humoros
és mindenkihez sz6l6 hangnem nem valtozik.



Tanulsagok, hasznos tanacsok

— Ha tarsadalmi hatasu kommunikaciés kampanyt terveztek: Nagyon fontos,
hogy mar a tervezés soran is, de a megvalositasnal nemkulénben, minden
esetben vonjatok be az érintett embereket, akikrdl 0j szemléletet kivantok adni
a tarsadalomnak. Ez lesz a kulcsa a kampany hitelességének és széleskori
elfogadottsaganak is. Ne feledd a “Semmit rélu(n)k nélkii(n)k” elvét!

— Az egyuttm(ik6dd partner (esetlinknek médialigyndkség) munkatarsainak
tudasbéli és lelki bevonbddasa is Iényeges. Ezért el6szor Oket érzékenyitettik
és tettik batorra, vérteztik fel éiményekkel annak érdekében, hogy igazan
egy srofra jarjon az agyunk a kampany kitalalasaban és megvalositasaban

— Ne sporoljatok a szakemberekkel, mindenki a sajat munkéjahoz ért
a legjobban. Sok munka volt flottul megszervezni a fotbzas napjat, a nap is
hosszu volt, de igy mindenre jutott id6 €s mindenkiben szuper élményként
maradt meg. Es megint kiderilt, mennyi dnkéntes segité allt mellettiink!

— Sajtolistak el6készitése - ez mindenképp mashogy csinalnam ma. Hosszabb
el6készitést igényel, és nem minden orgdnum hozza le akkor sem, ha a vilag
legjobb kampanya is. Sok mulik a szerkesztéségeken, mas aktualitdsokon, ami
mindenképpen be kell, hogy férjen. Erdemes egy erre szakosodott szakembert
felkérni, hogy még tébb helyre eljuthassunk. Mi szponzort is kerestink arra,
hogy tébb helyen kint lehessenek a plakatok, de nem jartunk sikerrel.

— Nem volt tokéletes a kampany idozitése civil szempontbol, mert még mentek
a megjelenések, amikor full hangerére kapcsolt az 1%-o0s idészak. A két célt
vagy jobban elvalasztani, vagy jobban ésszetkdtni lett volna célszerd.

— Es végll: Oriiljlink egyitt a kozds sikereknek, legyen aprop6 iinnepelni!
A mi kampanyunk esetében adtak magukat a dijatadok, hogy koccintsunk
az eredményekre. De azt gondolom, enélkil is lehet akar egy kampanyzar6
“kocsmazason” koccintani, megkdszénni egymasnak, és buszkén orilni annak
az értéknek, amit k6zdsen teremtettiink.



Az esettanulmany a Stronger Roots program keretein belil készult. A program célja,
hogy a civil szervezetek noveljék és erdsitsék tarsadalmi bazisukat, tamogatoi kozésséguket.

A Stronger Roots program az Eurdpai Uni6 Polgarok, EsélyegyenlGseg,
Jogok és Ertékek (CERV) programjanak finanszirozasaval valosult meg.

Az itt szerepl6 vélemények és allitasok a szerz4(k) allaspontjat tukrozik, €s nem feltétlentl egyeznek
meg az Eurdpai Unié vagy az Eurdpai Oktatasi és Kulturalis Végrehajté Ugyndkség (EACEA)
hivatalos allaspontjaval. Sem az Europai Unié, sem az EACEA nem vonhato felel6sségre miattuk.
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https://www.niok.hu/tarsadalmibazis

