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Szervezet bemutatasa

Nagykortak lettiink: az Atjaré Egyesiilet Miskolcon miikédik idén 18 éve,
valtozatos modszerekkel, kildnféle lokalis tgyeket felvallalva probalkozunk

a nem kénnyd, erGsen palyazatfuiggo civil lét j6l ismert viszontagsagaival terhelten.
Egyesitletiink atfogd célja a lokalis értékek, a helyi — szellemi és épitett — kulturalis
Orokség feltarasa, kutatasa és bemutatasa, innovativ és interaktiv moédon vald
prezentalasa a szemléletformalas érdekben. Az egyik ligytink az Avasi kilatd mint
varosi szimbolum rehabilitacidja, Ujra a varosi kbzbeszédbe vald visszavezetése,
divatba hozasa volt, melyet az utdbbi bd tiz évben sikerrel véghez vittlink kilénbdzd
programok, produktumok segitségével (varosi turak, kdzdsségi akciok, fesztival,
képeskonyv, kb6zdsségi kisfilmek, nyomozds jaték, kiallitasok stb.).


https://atjarokhe.hu/

Esettanulmany bemutatasa

Az esettanulmanyban arra keressuk a valaszt, hogy hogyan sikertlt felépiteni egy
helyi divatmarkat egy a varosban letlint szimbdlumnak szamito, kinasznalatlan és
feledésre itélt éplletre fokuszalva, hogy mikor és miért dontéttink ugy, hogy sajat
terméket hozzunk létre. Altalanossagban: hogyan lehet sikeres egy sajat termék
fejlesztése és arusitasa egy nonprofit szervezet szamara?

Szordanyagtol az arucikkig

Az adomanygydijtés és a merch (sajat, tematikus termék, amely egy adott
szervezethez kétddik) szamunkra nem tervezett tevékenységként, tudatosan
felépitett fejlesztésként indult, inkabb spontan alakult ki, egyik-masik projekthez
kapcsolodva Kezdetben szoréanyagként, ajandékként osztogattuk a logdzott,
cimkézett targyakat. Am az ilyen termékek esetenként kiegészitették

a bevételeinket, és — ra kellett jonniink — ami még fontosabb, fokozhatjak

a célcsoport elérését, és ezzel egyutt ndvelhetik a hatékonysagot.



Az Avasi kilaté divat: a kilaté az utcara lép

Az Avasi kilatd nem csak bravuaros épllet, hanem egy korabban évtizedeken at jol
bevalt szimbolum, varosi identitast meghatarozé motivum is. Fontosnak éreztuk,
hogy ne csupan Ujra varosi szimb6lumma valjon, hanem a helyi identitast erosito,
j6 minoségli és igényes divatcikkekre is ismét felkerdljon. Olyan termékcsalad
Iétrehozasa volt a célunk, mely bevételt is jelent az egyesiilet szamara, hogy

a kézhasznu tevékenységuinket ki tudjuk pétolni az egyre nehezebb helyzetben.

Mivel éppen az Utanam, sracok... az Avasi kilatoba! cimmel zajlott egy programunk
(gydjtéssel, alkotoi palyazatokkal, kisfilm, képeskdnyv készitésével, ill. kiallitas-
rendezéssel), természetesnek tlint szamunkra, hogy a kilatd keriljén az Uj merch
kézéppontjaba. A kilatod évtizedeken at szimbdlumként és hivoszoként mikodott
varosunkban, vallalati emblémak és kiilénb6z6 logdk is készlltek vele, illetve
kalénféle arucikkeken is megjelent (ropi, poharkészlet, cigaretta stb.) — ezt

a jelenséget az Avasi kilatoban és a Miskolci Galériaban 2021-ben bemutatott
kiallitasunk is megmutatta. Els6 kdrben tehat a kiéllitashoz és a projekthez
kapcsolodoan jelent meg a kilaté polokon, szatyrokon és poharakon.



Célvarosi Cuccok

Az Avasi kilatot abrazold, Gtletes és esztétikus grafikaval ellatott termékek
kifejlesztését, terjesztését, online és offline arusitasat 2021-ben kezdtik a fentebb
emlitett kilatos kiallitas mellékleteként. 2022-re valtozatos termékcsaladot hoztunk
létre: polok, pulbverek, hatizsakok, salak, sapkak, nyakkendok, kitlizé6k és maszkok
lattak napvilagot Utdnam, sracok! vagy Avasi kilaté felirattal, vagy anélkil. Mindezt
j6 minéségben produkaltuk megfizethetd aron (kbzvetlenll a nagykereskedéktol
rendelve az alapanyagul szolgald arucikkeket).

Probaltunk kreativ, j6l csengo markanevet kitalalni, amely 6sszefogja

a kildonbozo termékeinket: a ,,Célvarosi Cuccok” lett a brand elnevezése. 2023-ban
feltlntek ,Fejetlenék” is, a kirakatibabu-csalad, “akik” segitségével az unisex, néi és
a gyerek-modellek is jol bemutathatdk a online és rendezvényes kiteleplléseken

is (bar sajnos tényleg fej nélkiliek, igy a sapkainkat példaul nem tudjuk rajtuk
bemutatni).

A tébbé-kevésbé divatos helyi ligyek megjelenitése 6nmagaban nem lett

volna elég. Eladhatd, otletes és igényes dizajnnal ellatott termékekrél beszéllnk,
melyeket azok is szivesen megvesznek, akik nem ismerik a szervezetet és

a munkankat. Egyfajta divatot siker(lt Iétrehozni, ami elsésorban jol kelendo
arucikk, és csak masodlagosan civil adomanygyadijtéstink targya.

Osszegezve elmondhatjuk, hogy a kilat6 nemcsak ujra a varos jelképe lett, de
viragzo divatot is sikerllt teremtentink az épulet letisztult, egyszeri és ikonikus
formajat megjelenitve. Sikeresen erositettiik célunkat, mindez a helyi kozosség
identitasat is erositi, és az egyesiilet fenntartasat is tamogatja.

Arusitas

Atermékek az egyesiilet oldalan talalhaté webshopba kerilnek fel. Itt lehetéség
van emailben megrendelni a termékeket, postai szallitast kérni, vagy személyes
talalkozét egyeztetni raktarunknal vagy barmely mas miskolci atvételi helyszineken.
A ,bolt” valéjdban egy wordpress weboldal aloldala, konkrét online rendelésre
sajnos alkalmatlan (eddig nem volt kapacitasunk egy igazi webshop létrehozaséra).

Mindez persze t6bb szempontbdl is hatranyos: kissé nehézkes az online
kapcsolatfelvétel, €s nem nyujt profi megoldast.


https://utanamsracok.blogspot.com/2021/11/us-kilato-uj-termekek-kilatos-dizajnnal.html
https://atjarokhe.hu/bolt/

A termékeket emellett aruljuk rendszeres és alkalmi helyi rendezvényeken
(pl. Régiségvasar, Unnepi Kényvhét, Termeléi Nap, CineFest, Chilinap), és persze
sajat szervezésl eseményeken: Kilatd-60, Nagyavasi Piknik stb. Weboldalunkon
és a kdzdsségi oldalainkon rendszeresen hirdetjik az aktualis rendezvényeket és
kitelepuléseket, illetve kiildnbdzé akcidkat, és kapcsolodd felhivasokat.

A Célvarosi Cuccok jo részét atvették és arusitjak helyi partnerek is, pl. Z6ld
Sarkany Teahaz, Tourinform, akikkel hosszu évek 6ta mikddik ez a kapcsolat.
A Tourinformot mi kerestik meg ez tUgyben, ahogy a Zéld Sarkanyt is — a tedzé
tulajdonosa egy korabbi kiadvanyunk szerzéje, dnkénteslnk és partneriink tdbb
programban is.

Kapacitasigény

Tapasztalatunk szerint csak akkor érdemes az arukészletbe pénzt és energiat
fektetni, ha lehetoség van rendszeresen megjelenni helyi rendezvényeken,
vasarokon, és rendelkezésre all egy csapat. 2022-2023-ban egy félallasban

a tanodankban dolgozé aktivistankat felvettik féallasba, igy 6 lett az arusitas
fészervezbje — szamunkra igy megéri, ki tudjuk termelni a bérét a bevételekbdl.



Az arusitas folyamatos tevékenységet jelent. Egy 6 intézi az online feladatokat
(bolt frissitése, események hirdetése, Fb kommunikacio), ez a konkrét (Gjabb)
termékmegjelenéstdl és a kitelepllésektdl figgben heti 1-4 munkaorat jelent.

Az arusitashoz kapcsolddo alkalmi, de idoigényes feladatokba (postai
kildemények feladasa, vasarlok fogadasa a raktarban, kitelepllések) 2-3 f6t
szoktunk bevonni (tagok, énkéntesek), akikhez bizonyos feladatok esetén még
paran csatlakoznak (pl. hosszabb kiteleplléseken valtas, pakolas, kbteteink
dedikalasa, beszélgetés az érdekl6ddkkel). Szintén alkalmi feladatként altalaban

2 f6 munkaja sziikséges az uj termékek megrendeléséhez (leltarazas,

méretek megrendelése, szallitas, raktarozas stb.). 1d6rdl idére nagyobb (alkalmi)
csapatmunkat jelent az 6tletelés, Uj termékek, kreativok kitalalasa (ezekre
altalaban egyestuleti megbeszéléseken vagy spontan kerll sor). Egyes vasarok
komolyabb kapacitast igényelnek, pl. a Régiségvasar minden hénap elsd vasarnap
keril megrendezésre, és igen korai indulassal jar. A kapacitasigény miatt nagyon
valtozo, hogy mikor hany kitelepulést tudunk vallalni.

Az arukészlet folyamatosan frissitésre szorul, a kifogyd modelleket és
méreteket 1-3 havonta sziikséges poétolni. Altalaban kb. 500 ezer-1 millié Ft &ll

a készletiinkben. A polok, puldéverek a macerasabbak, tébb kapacitast, figyelmet
érdemelnek, hiszen altalaban kiulébnb6z6 meéretekbdl adodik hiany, mig példaul

a sapkak, salak, maszkok, poharak esetében csak a kilénb6z6 szinek, mintak
fogyhatnak ki. Erdemes mindezt figyelembe venni az (ij termékek kifejlesztésekor
- egy adott mintaju pblobdl, puldverbdl nem praktikus, illetve elég draga a tébbféle
szind modell bevezetése. A polok, puldverek esetében mintanként altalaban

2-3 szinnel dolgozunk, mig a sapkak, salak esetében jéval tobb, akar 15 szin is
elérhetd.

Pénziigyi eredmények, megtérilés, fenntarthatésag

A Célvarosi Cuccok és az egyesiileti kiadvanyok utan a bevétel a kovetkezd
-képpen alakult: 2021: 950.000 Ft; 2022: 2.700.000 Ft; 2023: 4.200.000 Ft;
2024: 3.400.000 Ft. (A visszaesés két okra vezethett vissza: joval kevesebb
rendezvenyre tudtunk eljutni, illetve a dragulo bekerulési koltségek miatt
tébbszo6ri aremeléssel kellett éInlink.)

Ugy érezziik, megtériil a befektetett munka, hiszen nagyrész rutinszerd
feladatokrol van sz (tervezés, legyartatas, online marketing, szervezés, arusitas stb.).


https://atjarokhe.hu/olvasnivalok/

Az arusitas és a kitelepulések szamunkra élvezetes és érdekes tevékenységet
jelentenek, szinesitik az egyesiileti miikodést, raadasul személyes
visszajelzésre és kapcsolatépitésre adodik lehetoség, és megsokszorozza
a célcsoport elérését.

Ugyanakkor egy furcsa kettésség jelenik meg az arucikkek egy részével
kapcsolatban: ha nincs idonként valamilyen ujdonsag, a visszatérd vasarlok
elmaradoznak, minden Ujabb mintaval ellatott pol6 vagy pulbver azonban
komoly koltséget jelent a sokféle méret és azok potlasa miatt. A raktarozas is
gondot jelenthet, de szerencsére most mar 7 éve dijmentesen hasznalunk egy
jol megkozelithetd raktart. Altalaban a rendezvények, vasarok szervezéi sem
kérnek tollink helypénzt, és legtdbbszér a benzinkoéltség is elhanyagolhato, tehat
szerencsés helyzetben vagyunk - bar idonként nehéz a vasarnap hajnali ébredés...



Tanulsagok, javaslatok

— Tapasztalataink szerint akkor j6 egy merch, ha 6nmagaban is eladhat6 termék,
és akkor is megveszi a célcsoport, ha nem vagy alig ismerik a szervezetet.

— Egy jo6 termék uj érdeklodoket is képes bevonzani a szervezet koreibe.

— Mindenképpen ajanljuk helyi grafikus, dizajner bevonasat
a leend6 merch megtervezéséhez.

— Fontos, hogy a grafika profi, igényes és kreativ legyen, és ha lehet,
valami pluszt, humort, irbniat vagy kritikat is magaban hordozzon a grafika.

— Fontos tényez6 az is, hogy mi lehet idoszerii vagy hianypétlo.

— Asajat rendezvények mellett érdemes egyéb helyi rendezvényeken is
megjelenni a szervezet standjaval, ahol a merch mellett egyéb kiadvanyokat
és szOrbanyagokat is terjeszthetlink, és személyesen kapcsolédhatunk
az érdekl6dokhoz.

— Ha megoldhatd, érdemes a helyi Tourinformban, turisztikai egységekben,
uzletek, kavézok kinalataban is megjelenni a termékekkel.

— A webes marketing és a j6l célzott Facebook-hirdetések is alapvetdek,
néhany ezer Ft-os koltséggel tébb ezer emberhez eljuthassunk.



Az Eszak-Keleti Atjaré Kulturalis és Tudomanyos

Egyesiilet Célvarosi Cuccok projektjével 2024-ben N I o K

elnyerte a Civil Dij Legjobb termék/szolgaltatas
yorie a LI —ed) d civil dij 2024

Az esettanulmany a Stronger Roots program keretein belil készult. A program célja,
hogy a civil szervezetek noveljék és erdsitsék tarsadalmi bazisukat, tamogatoi kozésséguket.

A Stronger Roots program az Eurdpai Uni6 Polgarok, EsélyegyenlGseg,
Jogok és Ertékek (CERV) programjanak finanszirozasaval valosult meg.

Az itt szerepl6 vélemények és allitasok a szerz4(k) allaspontjat tukrozik, €s nem feltétlentl egyeznek
meg az Eurdpai Unié vagy az Eurdpai Oktatasi és Kulturalis Végrehajté Ugyndkség (EACEA)
hivatalos allaspontjaval. Sem az Europai Unié, sem az EACEA nem vonhato felel6sségre miattuk.
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https://atjarokhe.hu/
https://atjarokhe.hu/
https://civildij.hu/dontosok-dijazottak-2024/
https://www.niok.hu/tarsadalmibazis

