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Szervezet bemutatasa

A J6Pont Alapitvany 2021 oktoberében alakult, két adomanyboltot és egy
webshopot Uzemeltetd, helyi, Fejér varmegyei civil szervezet. Tevékenységink
kdézpontjaban a targyak un. ujrahasznalatanak minél magasabb szinten

a korforgasba vald visszahelyezésének ¢szténzése all, illetve ezen keresztul
jotékonysagi és kdrnyezetvédelmi tevékenység, valamint szemléletformalas.
Uzenetiink egyszerii: “Mindig van egy jé ligyiink!” Céljainkért tébbféle modon
dolgozunk: a hozzank beérkezd és rank bizott targyi adomanyoknak igyeksziink
Uj, gondos gazdat talalni, a mar nem hasznalhat6 targyakat, anyagokat javitani
vagy Ujragondolni, illetve a hulladékot felelésen kezelni. A befoly6é bevételbdl
pedig negyedévente helyi karitativ vagy kérnyezetvédelmi kezdeményezéseknek
nyujtunk kézzelfoghatd tamogatast, mellyel visszaadunk a helyi k6z6sségnek.
Ezen felll fontosnak tartjuk az adomanyozasi és a tudatos fogyasztasi kultura
fejlesztését is, melyet miihelyszervezéssel, eldadasokkal, szemléletformal6 oktatasi
tevékenységen keresztl valésitunk meg.



Esettanulmany bemutatasa

A J6Pont egy 2021-ben alapitott, alapitvanyi formaban miikédd, egyre névekvo
tarsadalmi vallalkozas. Jelent6s mérféldké volt, hogy 2023-ban a kdvetes
adomanygyiijtést is hasznalni kezdtiik forrasteremto eszkozként,

és a 2024-es els6 kampanyunkkal abban az évben sikerult megnyernink
vettiink a 2024 6szi Uj Nap - Uj Remények kdvetes gydijtésben is, ahol viszont
mar mérsékelt sikereket értiink el. igy van dsszehasonlitasi alapunk abban, hogy
milyen az, amikor megfelelo iigy valasztasaval, lelkesedéssel, szervezéssel
és felkésziiltséggel visz végig egy szervezet egy ilyen kampanyt és milyen az,
amikor nem. Olvassatok 6sszegyUjtott tapasztalatainkat!

A kévetes adomanygyiujtés mint bevételi forras

Mivel tevékenységlnk elsésorban tarsadalmi véllalkozasi kereskedelmi
tevékenységre épll, a legtébb nonprofit civil szervezettel ellentétben jelenleg
a bevételeink legnagyobb részét az adomanyboltjainkban térténd értékesités
adja, nem a palyazati forrasok, az 1% vagy egyéb pénzadomanybol szarmazd
forrasok, és ebbdl a bevételbdl kildnitlink el negyedévente a jotékonysagi és
kérnyezetvédelmi céljaink megvalositasara.



A mikddésunk elsd évében sok kisebb célt tliztlink ki, amelyeket elég biztosan
tudtunk ezekbdl a bevételekbdl fedezni. Az el6z6, 2022-es év sikeres tavaszi —
meég kdvetes gylijtés nélkil lezajlott — iddészakban két helyi iskolabol 6t-6t gyerek
nyari taboroztatasat tudtuk finanszirozni. Arra gondoltunk, hogy 2023-ban még
tébb iskolast tudnank tamogatni, ha nagyobb célésszeget hataroznank meg és egy
crowdfunding kampanyban t6bb, kisésszegli adomanyozo6t tudnank megnyerni a
célnak. Es amennyiben sikeres a kampanyunk, akkor akar évente valasztanank
egy olyan ugyet, ahol nagyobb hatdsban gondolkodhatunk.

A boltjaink térzsvasarléi, adomanyozoi és kovetoi egy aktiv online és offline
kozOsség, igy a kdvetes adomanygyiijtés egy jo lehetoségnek tiint, hiszen
egy ilyen kampany soran tadgabb kézdsségunkkel a targyi adomanyozason és
vasarlason tul (j modon kapcsolodhatunk. igy indult 2023 tavaszan elsé kévetes
adomanyg(jté kampanyunk J6Pont Gyerekzsivaj a Velencei-tbnal néven, amit
2024 6szén Uj kampany kdvetett Miskamacska — a HEROSZ és CatTNR allatvédé
szervezetek macskaivartalanitasi programjanak tamogatasa néven.




A kampanyok idozitése, kapacitasok

A tavaszi kampanynal az aktiv, egy hénapos adomanygyiijtési szakaszt masfél-
két honap szervezés és felkésziilés, valamint két hét lezaras és utokévetés
egészitette ki. Ebben az idészakban egy f6 kdvet-koordinator és egy, 500 fosre
tervezett zarbesemény miatt rendezvényszervezési feladatokra dedikalt ember
teljes munkaiddben volt igénybe véve. Elddntéttiik ugyanis, hogy a kampany
zarasaként szerveziink majd egy eseményt is (jotékonysagi koncerttel,
tombolaval, siti pulttal), ami 2023 junius elején valosult meg.

Szadmunkra a rendezvényszervezésben plusz egy, kilsds, a helyszinhez

tartozo tapasztalt 6nkéntes sok-sok munkaja is nagy segitséget jelentett.

Osszehasonlitasként a 2024 6szi Miskamacska kampanyunkhoz idében és emberi
er6forrasban is csak a felét tudtuk dedikalni ennek, ami a kampany mérsékelt
sikerének biztosan egyik oka. A kuratériumnak csak az egyik tagja tudott részt
venni aktivan a gydjtésben, rdadasul egyszemélyben koordinélta is a programot,
igy a kampany teendéi sokkal kevesebb emberre harultak. Az 6szi idészakban

mi azt tapasztaltuk, hogy nem voltak olyan adakoz6ak az emberek, kampanyunk
egybefolyt az iskolakezdéssel, a december eleji Adakoz6 Keddel és a karacsonyi
idészakkal, de lehet, hogy egy masik cél — macskaivartalanitas helyett pl. az el6z6
kampany céljaként meghatarozott gyermektaboroztatas — jobban megmozgatta
volna a mi kdvetétaborunkat is. Mindenesetre az 6sszegydjtétt adomany

a toredéke, 15-20%-a lett a sikeres el6z6 évi tavaszi kampanyunknak.

A kampanycél megvalasztasa

Az a tapasztalatunk, hogy az liigy megvalasztasa sokat nyom a latban, mert

a szocialis ugyekre mindig jobban megnyilnak a szivek és a pénztarcak, foleg,
ha gyerekekrdl van szé, mig a kérnyezetvédelem sajnos figyelem és hirérték
tekintetében hattérbe szorul. Egy gyermektaborhoz mint célhoz sokkal kénnyebb
kétddni barkinek, mert mindenki volt mar taborban és jellemzéen van pozitiv
élménye, de a macskaivartalanitds mar megosztobb téma, hiszen a felel6s
kiséllattartasban az ivartalanitas fontossaga a kéztudatban mai napig vitatott
kérdés. Erre az dnkéntes koveteket nem tudtuk felkésziteni az id6 révidsége és
humaneré6forras hianyaban. Meg lehet ragadni ilyen nehezebb témat is jol, de jéval
tobb felkészitést igényel, mert a kérdések a frontvonalban allé kévetekhez futnak
be elsGsorban.



Az is fontos, hogy az ligy legyen teljesen egyértelmii. Példaul nem egy iskola
minden gyerekét kildjiuk taborba vagy nem a vilag 6sszes macskajat ivartalanitjuk,
nem is a tiédet, ha nem akarod, hanem két menhelyét. Amint ezt az elsé beérkezé
visszajelzések utdn hozzatettlk, tisztaztuk, a kdvetek felé is kommunikaltuk,
lathat6an javult a Miskamacskahoz a hozzaallas.

A kampany kommunikacidja

Mig tavasszal a kdveteket sajat kampanyaikban hagytuk kibontakozni, 6sszel
szerettink volna a kezik ala dolgozni sajtomegjelenésekkel. A helyi Voroésmarty
Radioban Sasvari Csilla altal készitett interjusorozat j6 6tlet volt, csak a tervezését
és idozitését kellett volna alaposabban, jéval el6relatbbban Gtemezni:

mire mindegyik interju lement, mar vége lett a kampanynak.

A kommunikacidonak nem csak a kdvetek felé, hanem a szervezeten belll egymas
felé, valamint a kilvilag felé is kell, hogy legyen egy felelose. Tavasszal voltak
Osszefoglalok, mérféldkdvek, hogy hol tartanak a kampanyok, mennyi kell még

a célig, 6sszel ez elmaradt.

A kampany lezarasa eseménnyel

Tavasszal sajat j6tékonyséagi koncerttel, 8sszel az Uj Nap - Uj Remények
kbézpontilag szervezett j6tékonysagi sétajaval zartuk a kampanyainkat.

Utobbi kampany esetében nem volt személyes talalkozé az elején, de talan,

ha a sétat inkabb a kampany elejére iddzitjik kbzdsen, akkor kbnnyebb lett volna

a kbveteknek egy mar kész Uzenet mogé beallni vagy a sétan készult videodval,

PR anyagokkal, a logozott sarga poloban pdzolva, egységes képet alkotva
odaallni. A kbzbésen szervezett esemény (jelen esetben harom, kbvetes

gylijtésben résztvevd szervezet) fel is hivja egymasra a figyelmet, ugyanakkor

el is viszi egymasroél a fokuszt. A szervezés is nehezebb, mint egy egyéni
szervezésl eseménynél, de a lehetbségeit is jobban ki lehet hasznalni: pl. k6zds
sajtotajékoztatd, egymas ligyeinek megosztasa, elére egyeztetés. A hajnali séta
mint szimbdlum szuper volt, de praktikum szempontjabdl kevésbé vonzé és késdbb
derlt ki, hogy egybeesik a HEROSZ allatotthon évente ismétlédé allatok vilagnapja
esti faklyas sétajaval, amit a kedvinkért atszerveztek ide reggelre, hogy egyutt
meneteljink, de igy kicsit elvesztette vonzerejét a sajtdé, dnkormanyzati képviseld
€s egyéb résztvevok szemében.



A kovetek kivalasztasa

Nekiink bevalt, hogy dsszeirtuk a lehetséges felkérheto adomanygyiijto
kovetek listajat, sajat tarsadalmi bazisunkra néztiink ra: sajat ismerdseink,
kévetdink, rendszeres adomanyozoink, munkatarsaink, és felhivast tettlink kbzzé

a kdzosségi médiaban is. Utana kdvetkezett az elozetes interju a kovet jeldltekkel:
fontos a kdvetek nagyrabecsult statusza, az elézetes interjuk alatt a kétségek

mar hamar eloszlottak, a személyes csoporttalalkozén mar tudték, hogy mire
vallalkoznak és mi is fel tudtuk mérni, hogy kik lesznek azok, akik az arcukkal
képviselik a JOPontot. Legyen kapacitasa és az ismertség vagy celebek helyett
fontosabb, hogy erosen kapcsolodjon az ligyh6z és a szervezetiinkhoz!

A kovetek felkészitése

Nagyon fontos a fellités: legyen kovetfelkészito alkalom — lehetbleg személyes
talalkozo, ahol egymast inspiraljuk, mint a Gyerekzsivaj kampanynal volt. Itt a
feladatra igy motivaltuk a kovetjelolteket, hogy az egy izgalmas lehetoség,
nem egy neklnk tett szivesség vagy a szervezetet megmenté felelésségvallalas.
A kozds oOtletelés mar ott helyben elindult, tamogatasrol biztositottuk oket és
volt kijel6lt koordinator. Elére elkészitettik a felkészitd prezentacidt, mappakba
rendeztik a NIOK altal kiild6tt segédanyagokat, amiket egyutt atbeszéltink.
Kiemeltik a kezdés és a zaras iddpontjat, és folyamatosan utdkdvettiink.
Beszamoltunk a kampanyok allasaroél, tamogaté hangvételben.

Sokat szamitott tavasszal az is, hogy ketten az akkori kuratériumbdél magunk
is a nagykovetek soraba alltunk, igy példat is mutattunk, illetve jobban at tudtuk
érezni, milyen nehézségekkel kiizd egy kévet. igy jobban tudtuk segiteni azokat,
akik elakadtak. Erdemes szébeli szerzédést is kétni, hogy nagyobb legyen

az elkotelez6dés, de még igy is mindig van olyan kdvet, aki végul mégsem tud
aktivan részt venni.

Az 8szi etapban csak egyikink tudott kdvetnek allni, €s sajnos tobb kévetink sem
tudta elérni a kit(z6tt célt a mar emlitett kapacitasok miatt sem.

Az adomanygyuijto feliiletrol

Az adomanygyiijtési platform muszaj, hogy hibatlanul mikodjén, mert a rossz
bedllitas vagy a nem egyértelm(, nem felhasznalobarat felllet, technikai hibak
eltantoritjak az adomanyozokat. Tavasszal automatikusan befolyt minden vallalt



Osszeg az Adjukdssze.hu feluletérdl, a masodik évben, 6sszel viszont a Jougyekert
fellletérél rengeteget kellett utankdvetni az adomanyok sorsat.

Szamok, eredmények

A tavaszi Gyerekzsivaj kampanyban a folyamat elején az étlet-listankban 25 kdvet
szerepre felkérhetd név szerepelt, és nyilvanos kovet toborz6 posztot is kitettiink,

ahonnan még 2-3 tovabbi jelentkezé is lett. Végul a 27 f6bdl 9 kdvetnek készilt el
a kampanyoldala, amibdl 8 kampanyolt valdban aktivan.

Az adomanyozdk szama jol mutatja a kdvetek aktivitdsat: a legaktivabb kdvetet
34 16, a legkevésbé aktivat minddssze 1 f6 tdmogatta, a tobbi kbvet tamogatdinak
szama csodkkend sorrendben 29-17-15-12-7-7 16/ kovet volt. Az 6sszegyjtott
adomany 1.500.000 Ft volt.

Ugyanezen szamok a Miskamacska kampanynal igy alakultak: a 15 felkért kovetbdl
csak 8-an regisztraltak kampéanyoldalt, és a legsikeresebb kdvetet is csak 14 16
adomanyoz6 tdmogatta. A tébbi kdvet tamogatottsag csékkend sorrendben
14-13-3-3-2-2-2-1 f6/kOvet volt. Az elért adomany 6sszege 248.000 Ft volt.



Tanulsagok

Bar néhany pont egyértelm(inek tiinhet, a mi tapasztalataink alapjan ezek azok,
amiket nem szabad készpénznek venni:

Ne sporoljatok meg a tervezést! Amikor tébb id6t szantunk az el6készitésre,
egyértelmlien nagyobb sikert értlink el.

Osszatok meg a feladatokat! Ha egy emberen mulik valami, sokkal
bizonytalanabba teszi egy intenziv, hataridés kampany sikerét.
Amikor csak egyik kuratoriumi tagunk volt aktiv és kevesebb kdvetiink
volt, az meglatszott az eredményen is.

Idozités: a szervezeten bellili kapacitasok miatt, de az uborkaszezon és
kommunikécios zaj miatt is fontos, hogy mikorra esik a kampanyidoszak.
Maga a kampany egyébkeént egy hénaposra tervezhet, mert nem tal hosszu
és kovetként is vallalhato idotav.

Koévetek felkészitése: akkor hatasos, ha érzelmileg motivalo.
Mind a szervezb6kben, mind a kévetekben, mind az adomanyozékban.

Gyakorlatiassag: a kdvetes gylijtés egy pénzadomany gydijtési forma. Habar
sok a hozzaadott értéke lathatoésag, brand és marketing szempontbdl is, a
végs6 célja mégiscsak a pénztarcak megnyitasa, nem szabad szégyenlésnek
lenni ebben.

Egyszeri és egyértelmu lizenet: nagyon fontos, ami aztan személyre
szabhat6 és szabadon tovabbadhato6t

Megfelelo cél valasztasa: olyan ligyet érdemes vélasztani

a szervezeti célok kdzt, amivel tdbben tudnak azonosulni, azok
kdzul is, akik nem ismerik annyira jol a szervezetet, hiszen

a kdvetek altal tobb ilyen emberhez is eljutunk.

Eseményszervezés: nem kotelez6 elem és alapvet6en anyagilag mar az is

jo, ha fedezi a sajat kéltségeit, de nagyon j6 figyelemfelkelt6 elem és szép
keretet ad egy kampanynak. Az esemény kommunikaciéja egyben a kampany
zarasa, az 6sszeg kihirdetése, és kdsz6nd Gzenet is elengedhetetlen

a tamogatok felé.

Sok sikert kivanunk minden szervezetnek, aki belevag, mert érdemes!



A J6Pont Alapitvany Jépont Gyerekzsivaj projektjével
2024-ben elnyerte a Civil Dij Legsikeresebb N I o K

civil dij 2024

Az esettanulmany a Stronger Roots program keretein belil készult. A program célja,
hogy a civil szervezetek noveljék és erdsitsék tarsadalmi bazisukat, tamogatoi kozésséguket.

A Stronger Roots program az Eurdpai Uni6 Polgarok, EsélyegyenlGseg,
Jogok és Ertékek (CERV) programjanak finanszirozasaval valosult meg.

Az itt szerepl6 vélemények és allitasok a szerz4(k) allaspontjat tukrozik, €s nem feltétlentl egyeznek
meg az Eurdpai Unié vagy az Eurdpai Oktatasi és Kulturalis Végrehajté Ugyndkség (EACEA)
hivatalos allaspontjaval. Sem az Europai Unié, sem az EACEA nem vonhato felel6sségre miattuk.
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https://www.jopontadomanybolt.hu/
https://civildij.hu/itt-vannak-a-civil-dij-2024-dijazott-szervezetei/
https://www.niok.hu/tarsadalmibazis

